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Destaca durante este periodo la publicación del 10 de mayo de las recomendaciones sobre dar de 
comer a las palomas por sus altas cifras de alcance, interacción y compartido. En este trimestre 

destaca como origen de seguimiento la propia página de ANECPLA en Facebook. 

Crece el número de seguidores de forma notable en este período (57 seguidores nuevos). Se trata 
de una cifra bastante alta si tenemos en cuenta que durante este período no hemos realizado 

campaña de social ADS.



Destacamos la publicación del 24/05 sobre la nueva Junta de Gobierno con el mayor número de 
reacciones por parte de la audiencia, seguida de la publicación sobre el World Pest Day del 06/06 y las 

más compartidas serían las del WPD nuevamente y la de las palomas del día 24/05.

El alcance orgánico de las publicaciones sigue su tendencia durante el período, destacando el 
interés generado por la noticia de las palomas.  Las publicaciones de contenido informativo de la 
asociación comienzan a ganar mayor alcance frente a la tendencia alcista de los posts publicados 
en el blog. Destacamos como noticia de alcance tras la de las palomas, la del 08/04 sobre la 
precariedad laboral y la nueva legislación para combatirla.



En la segunda gráfica se realiza una segmentación de las visitas según secciones de la 
página de FACEBOOK de ANECPLA. Continúa siendo la página de inicio la que mayor 

número de visitas recibe.



Sigue siendo el origen principal de tráfico el propio FACEBOOK, muy destacado sobre el resto. Le 
siguen de forma más regular los buscadores y la web de ANECPLA.







Los datos demográficos totales sobre nuestros fans no sufren variación significativa respecto al 
periodo anterior.





UBICACIONES DE REPRODUCCIÓN

RETENCIÓN DE AUDIENCIA



DISPOSITIVOS DE ACCESO

TIEMPO DE VISUALIZACIÓN



DATOS EN TIEMPO REAL

VÍDEOS EN LISTAS DE REPRODUCCIÓN

NUEVOS ME GUSTA



RESUMEN DESDE HOOTSUITE FACEBOOK



Los datos ofrecidos por Hootsuite vienen a corroborar los ofrecidos por Facebook, siendo una forma 
externa de comprobación de posibles errores de la red social.



Las impresiones en abril son una continuidad del mes marzo, volviendo a subir y mejorar sus cifras 
en los meses posteriores.
Se mantiene los me gusta y el número de retweets, sin embargo, las interacciones y los clics en los 
enlaces descienden.



HOOTSUITE ANALÍTICA: Descripción General 
de TWITTER





INFORMACIÓN DE AUDIENCIAS DE TWITTER: INTERESES DE TUS SEGUIDORES Y 
DIVISIÓN POR GÉNERO. 



Las búsquedas directas en Google siguen siendo las más frecuentes , aunque también acceden  a 
ANECPLA  a través de otros términos como “sanidad ambiental” o “anepla”.



Las Redes Sociales  de ANECPLA generan tráfico hacia la página web www.anecpla.com, 
aumentando las sesiones a través de este medio. FACEBOOK mantiene su liderato y aumenta la 

creación de tráfico a la web de ANECPLA con respecto al resto de las redes sociales.





La visualización de la página de Linkedin se perfila predominantemente en móvil por lo que debemos 
generar contenidos más adaptados a su visualización en estos dispositivos. Las visualizaciones tras el 

gran impacto que supuso la publicidad en el período anterior descienden notablemente.



Seguimos la tendencie de crecimineto de seguidores en esta red de forma constante.







Publicaciones: 30							     
Incremento de fans:  de 1385 a 1442 (+57) 				  
Alcance: 27201				    					   
Clicks: 2069       							     
Reacciones: 1409    							     

Facebook

Twitter

Google My Business

Linkedin

Publicaciones: 33							     
Crecimiento:  29 nuevos seguidores (de 1567 a 1596)			 
Impresiones: 16500 / 182 impresiones por día		   		   
Clicks: 79      									       
Retweets: 19 										        
Me gusta: 41	

Visualizaciones 32200 
Búsquedas: 15899								      
Acciones clientes: 229

YouTube

Publicaciones:203   
Impresiones: 4270 
Clicks: 239 
Reacciones: 270							        
Crecimiento Página Empresa: 83 nuevos seguidores (total 1059) 		                                                                             
 	            				  

Tiempo visualización: 3441 minutos						    
Publicaciones: 0								      
Duración media reproducciones: 1:15 minutos 				  
Visualizaciones: 2733		   				     		
Crecimiento: 05 nuevos “me gusta”          			    		
Videos compartidos: 38 
Suscriptores: 7 nuevos (180)	            				  
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USUARIOS FACEBOOK POR COMUNIDAD AUTÓNOMA. FACEBOOK ofrece los datos de orígenes 
demográficos de los usuarios de ANECPLA de ciudades a partir de 4 ó 5 fans de la misma ciudad, pero 
no da todos, y tampoco da los datos de aquellos que no tienen asignada una ciudad en su perfil.  Es por 

tanto un dato meramente orientativo. 

ANDALUCÍA 73
ARAGÓN 22
CANTABRIA 8
CASTILLA Y LEÓN 40
CATALUÑA 37
COMUNIDAD DE MADRID 186
COMUNIDAD VALENCIANA 107
EXTREMADURA 16
GALICIA 37
ISLAS BALEARES 25
ISLAS CANARIAS 43
NAVARRA 14
PRINCIPADO DE ASTURIAS 15
PAÍS VASCO 16
REGIÓN DE MURCIA 15
CASTILLA LA MANCHA 6
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